Freitag

IXSRMAVANNNNN Ay srichtung am Gesundheitsmar

NEM e.V. prasentiert: m%i
Gesundheitsmarketir

Kunden, Umfeld und
Wettbewerbsorientierung durch

in Frankfurt/M.
von 09:00 - 18:00 Uhr im relexa hotel iInfomarketing

e R et B e A on N e

IntensinSeminar

Wie Sie mit einfachen Mitteln
Marketingmethoden anwenden

Identifizieren Sie die geeigneten
Zielgruppen

Begeistern Sie die Kunden gemali
deren wahren Bedurfnissen

Lernen Sie Wege der Kunden -
gewinnung und -pflege kennen

Schaffen Sie Mehrwerte

Wie Sie Zusatznutzen generieren
Neue Werbemethoden entdecken
Preise am Markt ausrichten

Machen Sie lhren Kunden zum
Botschafter Ihres Unternehmens

Rechtliche Aspekte im
Gesundheitsmarketing

infomarcein Y

Mehr unter: www.nerrev.de Infos und Anmeldung unter: www.infomarketing.de




Manfred Scheffler

Einladung o Geschaftsfilhrender Inhaber

(Plantafood Medical GmbH)
e Prasident des NEM Verband e.V.

e PharmeErfahrungen in den Segmenten
PhytaArzneimittel / DermaPharmazie

Sehr geehrte Damen und Herren,
wir freuen uns, Sie zu unserem
kommenden Intensi@eminar
einladen und begrufRen zu dirfen.
Diesmal werden Ihnen namhafte
Referenten innovative Marketing
methoden vorstellen. Der Praxis e Seit 1980 auf dem nationalen und

bezug und die Anwendungsbeispiele interr.lati.onalen Gg§undheit§markt, o
bieten viele Gelegenheiten zum speziell in der Ern&hrungswissenschaft, tatig.
gegenseitigen Austausch.

Wir freuen uns auf Sie.

Machen Sie mid wir haben viel vor!

e Autor einer Vielzahl von Fachbeitragen

e Langjahrige Unternehmerpraxis

e Seine langjahrigen Erfahrungen machen ihn zu
einem kompetenten und erfolgsorientierten
GesundheitsPartner. Referent

Mit herzlichen Griuf3en
lhr Manfred Scheffler
Prasident NEM Verband e.V.

Vormittag

9:00Warum Gesundheitsmarketing? Begrif3ung und Vorstellung

10:00Basiswissen Marketing fur den Gesundheitsmarkt
Marketingverstadndnis: BerBrinzip, Funktionen und Sicht der Kunden;
Kundenverstandnis: Kundenarten, Kundenprozess und Kundenorientierung;
Marktverstandnis: Nutzenargumente und Alleinstellungsmerkmale (USP)

11:25Den Kunden verstehemAm Anfang steht die Analyse
Analysen: Unternehmen, Segmente, Zielgruppen, Kundenstruktur, Kundenwerte;
Umfeld, Branchen, Marktteilnehmeranalysen: Nutzenvergleich der Methoden;
Welche Analysen benétigen Sie wirklich auf Threm Weg zum Gesundheitsmarketing

SOELIERIET Prof. h.c. (cn) Dietmar Pfaff

infomarketing Gesellschaft
fur Informationsanalyse und
Marketingberatung mbH

e Geschaftsfihrender Inhaber (infomarketing Gmb

e Seit 2009 Ehrenprofessur in China flr
internationales Marketing und Management

Am Dornbusch 5 in Hochschulstadten bei Shanghai und Hongkong

60320 Frankfurt am Main e Seit 2004 Dozent fiir Medienwirtschaft .

Telefon: (069) 46 99 80 00 an der Rheinischen Fachhochschule KéIn Trainer
Telefax: (069) 46 99 80 09 (Professor von M2rz 200 b1 s Aug
Geschaftsfiihrer: el10 Jahre Lehrbeauftragter fg¢r Ma
Prof. h.c (China-) Dietmar Pfaff an der Fachhochschule GieBenedberg

Mail: dp@infomarketing.de e 15 Jahre Seminarleiter und Trainer

Infos & Anmeldung unter: e 15JahreIHRef er ent und Pr¢fe Ma r
www.infomarketing.de/ und Unternehmensfiihrung

gesundheitsmarketing e 25 Jahre Marketingund Marktforschungspraxis

Mehr unter www.infomarketing.de und www.nesw.de




