
infomarketing Seminar 

Die Gesellschaft  
für Informationsanalyse und Marketingberatung 

 

infomarketing 

ü Wissensbasierte Konkurrenz - 
forschung für eine wettbewerbs - 
orientierte Unternehmensführung  

 ü Sichern Sie langfristig Ihre  
Erfolgspotenziale, indem Sie  
Ihre Wettbewerber erkennen und  
richtig einschätzen  

 ü Lernen Sie proaktiv zu handeln,  
anstatt nur auf die sich ständig  
ändernden Wettbewerbs -
bedingungen zu reagieren  

 

Den Wettbewerb im Fadenkreuz  
Termine 

2010 
 Frankfurt/Main 

17.02. - 18.02. 

27.05. - 28.05 

18.08. - 19.08. 

11.11. - 12.11. 

Competitive  
Intelligence 

Unternehmensprofil: 
 

Effizientes Marketing braucht beste Informationen!  

Ohne die richtigen Informationen kann man im Marketing kaum erfolgreich sein. 

Deshalb hat sich infomarketing auf intelligente Problemlösungen rund um die  
Information spezialisiert. Die Kernkompetenz von infomarketing ist das  

systematische Analysieren und Bewerten von Daten sowie die Bereitstellung von 
entscheidungsrelevanten Informationen. Dabei sind Know-how, Kreativität und  

Innovation ebenso wichtig wie eine klare Positionierung und der Wille zum Erfolg. 

Das Buch  
zum Seminar: 

Mehr unter www.infomarketing.de und www.competitive-intelligence.biz 

  



 

Q1: CI-Funktionen und -Prozess. 

  Wie  nahe stehen  s ich  Compet i t i ve  In te l l i gence,  t rad i t i one l le Markt forschung  

 und stra tegische Wettbewerbsana lyse? Was b ie te t  Ihnen  CI?  Wie  und wo  

 f inde t  CI  in  der  Prax is  Anwendung? Schn i t ts te l len  zu  anderen  Funkt ionsbereichen. 
 

Q2:  Datenbeschaffung: Finden und verwerten! 

  Erfahren Sie, in welchen Medien die ăGeheimnisseò Ihrer Wettbewerber  

 vers teck t  s ind .  Welche Bere iche s ind fü r  d ie  Datengewinnung re levan t?   

 Welches s ind mögl iche Quel len? Was is t  un tersagt?  Keine  Wir tschaf tssp ionage! 

   

 

Q3:  Informationsf i lterung: Aufbereiten und bewer ten! 

  Lernen Sie Instrumente  und Methoden kennen,  um verwer tbare In format ionen  

 zu  f i l tern .  Welche F i l ter  s ind zu  nutzen?  

 Wie  entscheiden Sie,  welche Daten relevant s ind? 
 

Q4:  Wissensgenerierung: Schlüsse ziehen! 

  Scenar io Plann ing und  War  Gaming!  Heu te  re ich t  es  n ich t  mehr  aus ,  nu r  d ie  

 r ich t igen In format ionen  zu haben:  Daten  und In format ionen in  anwendbares  

 Wissen  zu t ransformieren,  i s t  e ine  der  w ich t igsten Aufgaben des  CI .   Wie  S ie   

 zum fer t igen B i ld  gelangen  und daraus s tra teg ische Wet tbewerbsvor te i le ab lei ten . 

Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff  
 

Geschäftsführender Inhaber der infomarketing GmbH 

seit 2009 Ehrenprofessur in China  

für International Marketing  

in Hochschulstädten bei Shanghai und Hongkong 

seit 2004 Dozent für Medienwirtschaft  

an der Rheinischen Fachhochschule Köln  
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an der Fachhochschule Gießen-Friedberg 

10 Jahre Seminarleiter und Trainer 

15 Jahre IHK-�5�H�I�H�U�H�Q�W���X�Q�G���3�U�•�I�H�U���I�•�U���0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� 

und Unternehmensführung 

25 Jahre Marketing- und Marktforschungspraxis 

Vormittag  Tag 1 

Nachmittag  

infomarketing Gesellschaft  

für Informationsanalyse und Mar-

ketingberatung mbH 

Am Dornbusch 5  

60320 Frankfurt am Main 

Telefon: (069) 46 99 80 00  

Telefax: (069) 46 99 80 09 

Geschäftsführer:  

Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff  

Mail: dp@infomarketing.de 

Online-Informationen und  

Anmeldung unter: 

www.infomarketing.de/ci 

Kontaktdaten  

Mehr unter www.infomarketing.de und www.www.competitive-intelligence.biz 

  

Weitere infomarketing Seminare zum Thema Marktwissen 
 

Effekt ive Markt forschung 

 (Der  Mark t forschungsprozess:  Def in i t i on ,  Erhebungsdesign,  Datenerhebung,   

 Datenauswer tung,  Dokumentat ion ,  I n terpre tat ion  und  Umsetzung der  E rgebn isse) 

Strategische Mark tanalyse 

 (PLZ,  SWOT,  PEST,  CLTV,  GAP,  Por t fo l ios,  BSC, Benchmarking,  e tc.  . . . ) 


