pCr
“ Competitive
Intelligence

Den Wettbhewerb im Fadenkreuz

Termine
Wissensbasierte Konkurrenz -
forschung fur eine wettbewerbs - 2 O 1 O

orientierte Unternehmensfiihrung

U Sichern Sie langfristig Ihre Frankfurvain
Erfolgspotenziale, indem Sie .
Ihre Wettbewerber erkennen und A e
richtig einschatzen e 27.05.- 28.05
U Lernen Sie proaktiv zu handeln, e 18.08.- 19.08.
anstatt nur auf die sich standig

andernden Wettbewerbs - e 11.11.- 12.11.
bedingungen zu reagieren

Das Buch Unternehmensprofil:
zum Seminatr: . : :
ampi Effizientes Marketing braucht beste Informationen!

Ohne die richtigen Informationen kann man im Marketing kaum erfolgreich sein.
fnfmll’lega'gg Deshalb hat sich infomarketing auf intelligente Problemlésungen rund um die
in der Praxis Information spezialisiert. Die Kernkompetenz von infomarketing ist das

systematische Analysieren und Bewerten von Daten sowie die Bereitstellung von
entscheidungsrelevanten Informationen. Dabei sind Khow, Kreativitat und

Innovation ebenso wichtig wie eine klare Positionierung und der Wille zum Erfolg.

Mehr unter www.infomarketing.de und www.competitiveelligence.biz

iInfomarketing

Die Gesellschaft
fur Informationsanalyse und Marketingberatung




Tag 1

Ql: Cl-Funktionen und-Prozess.
Wie nahe stehen sich Competitive Intelligence, traditionelle Marktforschung
und strategische Wettbewerbsanalyse? Was bietet lhnen CI? Wie und wo
findet Cl in der Praxis Anwendung? Schnittstellen zu anderen Funktionsbereichen.

Q2: Datenbeschaffung: Finden und verwerten!
Erfahren Sie, i n welchen Medien die aGehe.i
versteckt sind. Welche Bereiche sind fiur die Datengewinnung relevant?
Welches sind mogliche Quellen? Was ist untersagt? Keine Wirtschaftsspionage!

Nachmittag

Q3: Informationsfilterung: Aufbereiten und bewerten!
Lernen Sie Instrumente und Methoden kennen, um verwertbare Informationen
zu filtern. Welche Filter sind zu nutzen?
Wie entscheiden Sie, welche Daten relevant sind?

Q4: Wissensgenerierung: Schlisse ziehen!
Scenario Planning und War Gaming! Heute reicht es nicht mehr aus, nur die
richtigen Informationen zu haben: Daten und Informationen in anwendbares
Wissen zu transformieren, ist eine der wichtigsten Aufgaben des Cl. Wie Sie
zum fertigen Bild gelangen und daraus strategische Wettbewerbsvorteile ableiten.

Weitere infomarketing Seminare zum Thema Marktwissen

Effektive Marktforschung
(Der Marktforschungsprozess: Definition, Erhebungsdesign, Datenerhebung,
Datenauswertung, Dokumentation, Interpretation und Umsetzung der Ergebnisse)
Strategische Marktanalyse
(PLZ, SWOT, PEST, CLTV, GAP, Portfolios, BSC, Benchmarking, etc. ...)

Kontaktdaten _ :
Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff

infomarketing Gesellschaft Geschaftsfuhrender Inhaber der infomarketing Gm

fur Informationsanalyse und Mar- seit 2009 Ehrenprofessur in China

ketingberatung mbH fiir International Marketing

Am Dornbusch 5 in Hochschulstadten bei Shanghai und Hongkong

60320 Frankfurt am Main seit 2004 Dozent fur Medienwirtschaft

Telefon: (069) 46 99 80 00 an der Rheinischen Fachhochschule Kéin

Telefax: (069) 46 99 80 09 3URIHVVRU YRQ 0IU] ELV $XJIXVW
Geschaftsfuhrer: -DKUH /HKUEHDXIWUDJWHU I-U ODUNHWLQJ
Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff an der Fachhochschule GieREriedberg

Mail: dp@infomarketing.de 10 Jahre Seminarleiter und Trainer

Online-Informationen und 15 Jahre IHKSHIHUHQW XQG 3Ue<IHU I-U ODUNHWLQJ
Anmeldung unter: und Unternehmensfiihrung

www.infomarketing.de/ci 25 Jahre Marketingind Marktforschungspraxis

Mehr unter www.infomarketing.de und www.www.competitiveeelligence.biz




