Infomarketing Seminar n%i

Das Buch
Zum Seminar:

Kunden & Trends unter der Lup

Effektive

Marktforschunc

F .
Termine
Bewerten, segmentieren und
entwickeln Sie Markte richtig. 2 O 1 O

Sichern und verbessern Sie lhre FrankfurMain
Entscheidungen. e 25.02.- 26.02.

Steigern Sie Ihre Wertschopfung. e 05.07.- 06.07.

Lernen Sie Methoden der Markt - o 22dliE - 260

forschung kennen und anwenden. e 01.12.- 02.12.

Unternehmensprofil:

Effizientes Marketing braucht beste Informationen!

Ohne die richtigen Informationen kann man im Marketing kaum erfolgreich sein.
Deshalb hat sich infomarketing auf intelligente Problemlésungen rund um die
Information spezialisiert. Die Kernkompetenz von infomarketing ist das
systematische Analysieren und Bewerten von Daten sowie die Bereitstellung von
entscheidungsrelevanten Informationen. Dabei sind Khow, Kreativitat und
Innovation ebenso wichtig wie eine klare Positionierung und der Wille zum Erfolg.

Infomarketing ‘m

Die Gesellschaft
fur Informationsanalyse und Marketingberatung

Mehr unter www.infomarketing.de und www.effektimearktforschung.biz




Vormittag

Q1l: Marktforschung als Intelligenzverstarker
Einordnung der Marktforschung in den Kontext der Marketingstrategie
und Markbearbeitung.
Darstellung des Marktforschungsprozesses anhand der 7 D’s.

Q2: Anforderungen an Aufgabenstellungen und Briefing
Was soll die Marktforschung bewirken, welche Ziele in welcher Abstufung?
Was kann intern gemacht und was outgesourced werden?
Vorgaben zur Methodik und Budget.

Nachmittag

Q3: Das passende Erhebungsdesign und der Methellex
Die wichtigsten Methoden im Vergleich.
Was leisten Sekundarund Primaranalysen?
Welchen Nutzen haben Gruppendiskussionen, Paneid AdhocForschung?
Pragmatische Kombinationen zur Marktforschungseffiziens.

Q4: Dateneingabe undauswertung
Anforderungen an die Skalierung.
Wie werden unk, bi- und multivariate Verfahren angewendet?
Wann und wozu Datenauswertung mit SPSS?

Weitere infomarketing Seminare zum Thema Marktwissen

Strategische Marktanalyse
(PLZ, SWOT, PEST, CLTV, GAP, Portfolios, BSC, Benchmarking, etc. ...)
Competitive Intelligence
(Cl-Zyklus: Datensammlung, Informationsfilterung, Wissensgenerierung,
Reporting, Strategieableitung; ®Einsatz, CiBudget)

Kontaktdaten

infomarketing Gesellschaft

fur Informationsanalyse und Mar-
ketingberatung mbH

Am Dornbusch 5

60320 Frankfurt am Main
Telefon: (069) 46 99 80 00
Telefax: (069) 46 99 80 09

Geschéftsfuhrer:
Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff
Mail: dp@infomarketing.de

Online-Informationen und
Anmeldung unter:
www.infomarketing.de/mafo

Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff

e Geschaéftsfiihrender Inhaber der infomarketing Gmb
e seit 2009 Ehrenprofessur in China
fur International Marketing
in Hochschulstadten bei Shanghai und Hongkong
e seit 2004 Dozent fur Medienwirtschaft
an der Rheinischen Fachhochschule Kdln
(Professor von M2&rz 2005
10 Jahre Lehrbeauftragter
an der Fachhochschule Giesderedberg
e 10 Jahre Seminarleiter und Trainer
e15JahreIHkRef er ent wund
und Unternehmensfiihrung
e 25 Jahre Marketingind Marktforschungspraxis

Mehr unter www.infomarketing.de und www.effektinearktforschung.biz




Tag 2

Q5: Dokumentation der Ergebnisse
Trennung nach Berichtsebenen und Berichtsformen
( Tabell enbericht,, Ergebni sbericht, Er gect
Anforderungen an eine gute Ergebnisdarstellung

Q6: Interpretation der Ergebnisse
Die Aufgabenstellung und das Briefing als Basis der Interpretation.
Evaluierung der gefundenen Erkenntnisse. Vermeidung von Uberinterpretation.
Auf offene Fragen hinweisen. Handlungsempfehlungen ableiten.

Nachmittag

Q7: Marktprognose als Grundlage fir Marketingstrategien
Wel che Vorgehenswei sen, um apl ausibel 0o i
Relationen zwischen Marktpotenzial, Marktvolumen und Absatzvolumen.
Treiber/Bremser der Marktentwicklung.
Trends und Prognosen.

Q8: Competitive Intelligence
Was kann und wie agiert der Wettbewerb? Einordnung der Wettbewerberanalyse
Geeignete Vorgehenswei sen, um den Wettbe
und Vorteile aufzubauen.

Inhouse Seminare mit infomarketing

Innerhalb dieser Seminare konnen wir ganz individuell auf lhre Winsche und
Bedirfnisse eingehen, um Problemlésungen mit lhnen gemeinsam zu erarbeiten.
Teilen Sie uns Ihren Sachverhalt mit, damit wir Thnen ein spezifisches Seminar
angebot anbieten kdnnen. Eine optimale Mischung aus Praxis, Wissenschaft und
Transfer gewdahrleistet IThnen die gemeinsame Seminargestaltung von Trainern
und Experten der infomarketing GmbH

Teilnahmegebdthr
Roland Kretzschmar

e Projektleiter bei der infomarketing GmbH Jede Anmeldung wird von uns

e Studium der Psychologie schriftlich bestatigt. Die Gebuhr fur
an der Philipp&Jniversitat in Marburg das zweitagige Seminar betragt

e BWL im Nebenfach 968; EUR (zzgl. gesetzl. MwSt.).

Darin enthalten sind ausfihrliche
Seminarunterlagen, Zertifikat,
Mittagessen und Tagungsgetranke
fur beide Tage. Aufgrund der ge-
winschten Trainingsintensitat ist die
Anzahl der Teilnehmer beschrankt.

Vertiefungsausbildung im Schwerpunkt
Arbeits- und Organisationspsychologie
Ausbildung in FUhrungstraining,
Kommunikationstraining und

Training sozialer Kompetenzen

Jahrl. Gastreferent der RFH Kéln

4 Jahre Trainerpraxis

Trainingszeiten
1. Tag: 9.30 Uhd 18.30 Uhr
2. Tag: 9.00 Uhé 17.00 Uhr

3 Jahre Marketingind Marktforschungspraxis

Mehr unter www.infomarketing.de und www.effektinearktforschung.biz




