
infomarketing Seminar 

Die Gesellschaft  
für Informationsanalyse und Marketingberatung 

 

infomarketing 

 Vermeiden Sie Fehler in der  

Einschätzung der Marktsituation 

 Steigern Sie langfristig den  

Unternehmenserfolg 

 Lernen Sie Methoden der  
Marktanalyse systematisch  
kennen und anwenden  

 

Märkte verstehen und beobachten  

Strategische  
Marktanalyse 

Unternehmensprofil: 
 

Effizientes Marketing braucht beste Informationen!  

Ohne die richtigen Informationen kann man im Marketing kaum erfolgreich sein. 

Deshalb hat sich infomarketing auf intelligente Problemlösungen rund um die  

Information spezialisiert. Die Kernkompetenz von infomarketing ist das  

systematische Analysieren und Bewerten von Daten sowie die Bereitstellung von 

entscheidungsrelevanten Informationen. Dabei sind Know-how, Kreativität und  

Innovation ebenso wichtig wie eine klare Positionierung und der Wille zum Erfolg. 

Das Buch  
zum Seminar: 

Mehr unter www.infomarketing.de und www.strategische-marktanalyse.de 

 

  

Termine 

2012 
 Frankfurt/Main 

15.03. - 16.03. 

20.07. - 21.07. 

15.11. - 16.11. 

Zusatztermin:  
08.12. - 09.12. 2011 



 

Q1: Am Anfang steht die Analyse  

  Kennen S ie  w i rk l i ch  a l le  Ih re Märkte und Mitst re i ter?   

 Welche Ana lysemethoden g ibt  e s  überhaupt ?  Wie s ind d iese versch iedenen  

 Ver f ahren pos i t ion ier t  und we lchen Ste l lenwert  haben S ie  st rateg i sch?  
 

Q2:  Tradit ionel le Unternehmensanalysen ( interner Markt)  

  I s t  Ih r  Produkt  schon  e in  „a l t er  Hut“?  Ana lys ieren S ie  es  au f  Herz und              

 Nieren m it te l s  des Produkt lebenszyk lus ,  der Break -Even-Ana lyse  und der  

 Kosten-Nutzen-Ana lyse .    

 

Q3:  Neuere Unternehmensanalysen ( interner Markt)  

  Lernen S ie  den Customer -L i f et ime-Va lue kennen .   

 Wie funkt ion iert  Gap -Ana lyse?   

 Wie erste l len  S ie  e ine Ba l anced Scorecard?   

  Ermit te ln  S ie  Ih r  Mit arbe i tervo lumen und -potent i a l .  
 

Q4:  Branchen-,Markttei lnehmer- und Umfeldanalysen (externer Markt)  

  Was verb i rgt  s ich  h in ter der PEST -Ana lyse ?     

 Welche H inwei se  geben L ie feranten ,  Konkurrenten und Absat zmit t le r?   

 Wie entwicke l t  s ich  d ie  Branche?   

Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff  
 

Geschäftsführender Inhaber der infomarketing GmbH 

seit 2009 Ehrenprofessur in China  

für Internationales Marketing  

in Hochschulstädten bei Shanghai und Hongkong 

seit 2004 Dozent für Medienwirtschaft  

an der Rheinischen Fachhochschule Köln  

(Professor von März 2005 bis August 2006) 

10 Jahre Lehrbeauftragter für Marketing  

an der Fachhochschule Gießen-Friedberg 

10 Jahre Seminarleiter und Trainer 

15 Jahre IHK-Referent und Prüfer für Marketing  

und Unternehmensführung 

25 Jahre Marketing- und Marktforschungspraxis 

Vormittag Tag 1 

Nachmittag 

infomarketing Gesellschaft  

für Informationsanalyse und  

Marketingberatung mbH 

Am Dornbusch 5  

60320 Frankfurt am Main 

Telefon: (069) 46 99 80 00  

Telefax: (069) 46 99 80 09 

Geschäftsführer:  

Prof. h.c. (China) Dietmar Pfaff  

Mail: dp@infomarketing.de 

Online-Informationen und  

Anmeldung unter: 

www.infomarketing.de/sma 

Kontaktdaten 

Mehr unter www.infomarketing.de und www.strategische-marktanalyse.de 

 

  

Weitere infomarketing Seminare zum Thema Marktwissen  
 

Ef fekt ive Markt forschung  

 (Der Markt forschungsprozess :  Def in i t ion ,  Erhebungsdes i gn ,  Datenerhebung ,   

 Datenauswertung ,  Dokumentat ion ,  Interpretat ion und Umsetzung der Ergebn is se)  

Competi t ive Inte l l igence  

 (CI -Zyk lus :  Datensammlung ,  I n format ions f i l te rung ,  Wissensgener ierung ,   

 Report ing ,  St rateg ieab le i tung ;  C I -E insatz ,  CI -Budget )  



Mehr unter www.infomarketing.de und www.strategische-marktanalyse.de 

  

Dipl. Psych. Roland Kretzschmar 
 

Projektleiter bei der infomarketing GmbH 

Studium der Psychologie  

an der Philipps-Universität in Marburg 

BWL im Nebenfach 

Vertiefungsausbildung im Schwerpunkt  

Arbeits- und Organisationspsychologie 

Ausbildung in Führungstraining,  

Kommunikationstraining und  

Training sozialer Kompetenzen 

Jährl. Gastreferent der RFH Köln 

5 Jahre Trainerpraxis 

4 Jahre Marketing- und Marktforschungspraxis 

Inhouse Seminare mit infomarketing  
 

Innerha lb  d ie ser Seminare können w ir  ganz  ind i v idue l l  au f  I hre Wünsche und  

Bedür fn i s se  e ingehen ,  um Prob lemlösungen  mit  Ihnen gemeinsam zu erarbe i ten .  

Te i len  S ie  uns Ihren Sachverha l t  mit ,  dami t  wir  Ihnen e in  spez i f i s ches Seminar -

angebot  anb ieten können .  E ine opt imale  Mi schung aus Prax i s ,  Wissenscha f t  und 

Trans fer  gewähr le i s te t  Ihnen d ie  geme insame Seminargesta l tung  von Tra inern  

und Experten der in fomarket ing  GmbH  

 

Q5:  Strategische Kombination interner und externer Marktanalyse  

  Verknüpfung der internen Stärken und Schwächen mit  den externen  

 Chancen und R i s i ken :  Anforderungen ,  Gest a l tung und Umsetzung an  

 e ine z ie l führende SWOT- und Port fo l io -Ana lyse .   
 

Q6: Einfache Portfol io -Techniken 

  Lernen S ie  neben dem Produkt - /SGE-Port fo l io  auch das Kunden -  und das  

 Konkurrenz-Port fo l io  kennen .  Entdecken S ie  den st rateg ischen Nutzen                               

 und d ie  takt i schen E insat zgeb iete .  

 

Q7: Multiple Portfol io-Techniken 

  Verstehen ,  Begre i fen und Umsetzen der M i tarbe i t er - ,  Med ien- ,   

 Länder-  und Techno log ie -Port fo l io -Techn ik .   

 Erkennen S ie  den Zusammenhang zu Marktpotenz ia l ,  Marktvo lumen  

 und Absatzvo lumen .  
 

Q8:  Strategie ist der Weg zum Ziel  

  Am Ende steht  das  Z ie l ,  denn d ie  Ana lyse  i s t  ke in  Se lbst zweck!   

 Kosten ,  Nutzen und Wert  der Ana lysemethoden be leuchten .   

 Kennen lernen des Matterhorn -Pr inz ip s  und  der St rateg iewand!   

Tag 2 Vormittag 

Nachmittag 

Jede Anmeldung wird von uns  

schriftlich bestätigt. Die Gebühr für 

das zweitägige Seminar beträgt  

1268,- EUR  (zzgl. gesetzl. MwSt.). 

Darin enthalten sind ausführliche  

Seminarunterlagen, Zertifikat, 

Mittagessen und Tagungsgetränke 

für beide Tage. Aufgrund der ge-

wünschten Trainingsintensität ist die 

Anzahl der Teilnehmer beschränkt. 

Trainingszeiten 

1. Tag: 9.30 Uhr – 18.30 Uhr  

2. Tag: 9.00 Uhr – 17.00 Uhr 

Teilnahmegebühr 



Name, Vorname 

Unternehmen 

Straße, Hausnummer 

Postleitzahl, Ort 

Telefon 

E-Mail 

Datum   Unterschriften der Teilnehmer ggf. des Rechnungsempfängers 

Funktion / Position 

Anmeldung 

Teilnahmegebühr 

1268,- EUR zzgl. gesetzl. MwSt. Darin enthalten sind die 

Tagungsunterlagen, die Konferenzgetränke und zwei Mittagessen. 

Stornierung 

Eine Stornierung bis zu sechs Wochen vor der Veranstaltung ist  

kostenfrei. Bei schriftlicher Abmeldung bis 14 Tage vor dem  

Seminar sind 50 Prozent der Teilnahmegebühr zu zahlen.  

Danach müssen wir Ihnen leider die Gesamtsumme berechnen. 

 (Es gilt das Datum des Posteingangs).  

Selbstverständlich können Sie sich auch vertreten lassen. 

Terminänderungen 

Erfolgen nur bei zwingender Notwendigkeit. In diesen Fällen  

werden die Teilnehmer umgehend informiert. Sollte der neue  

Termin nicht zusagen, werden bereits gezahlte Gebühren erstattet. 

Weitergehende Ansprüche können jedoch nicht anerkannt werden. 

 

Tagungsorte und Zimmerbuchung 

Für unsere Kursteilnehmer ist im Tagungshotel relexa 

ein spezielles Einzelzimmerkontingent jeweils vom 

Vortag der Veranstaltung an à 91,- EUR inklusive 

Frühstücksbuffet, gesetzl. MwSt. und kostenloser 

Nutzung des Fitnessclubs bis 3 Wochen vor 

Veranstaltungs-beginn reserviert. Setzen Sie sich bitte 

rechtzeitig mit dem Hotel oder mit uns in Verbindung. 

Datenschutz 

Ihre Daten werden für die interne Weiterverarbeitung 

und eigene Werbezwecke von uns unter strikter 

Einhaltung des Bundesdatenschutzgesetzes  

gespeichert. Wenn Sie die Speicherung nicht 

erwünschen, teilen Sie uns dies bitte per E-Mail 

(dp@infomarketing.de) mit.   

              Stand: 09.2011 

Bitte faxen Sie das ausgefüllte Formular an (069) 46 99 80 09 

Strategische Marktanalyse: Seminar-Termine  
 

 

  Do. /Fr .  08.  und 09.  Dezember  2011 (Zusatz termin:  2011)  

  Do. /Fr .  15.  und 16.  März 2012  

   Fr . /Sa .  20.  und 21.  Ju l i  2012  

   Do. /Fr .  15.  und 16.  November 2012  


